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TheValley y Nuria March colaboran para impulsar
nuevas experiencias en los eventosde lujoy lifestyle

Las dos marcas han cerrado un acuerdo de colaboracion con el objetivo de dar un paso
mas allé, uniendo el expertise digital y tecnolégico de The Valley con la experiencia de
Nuria March con clientes de referencia de este mercado

Con la llegada de la pandemia y el confinamiento, el panorama de los eventos se ha visto muy
impactado, siendo la tendencia la creacion de eventos hibridos en detrimento de la presencialidad
pura. Segun los expertos de The Valley, en los ultimos meses ha ido aflorando una nueva forma de
hacer eventos, en parte gracias a las nuevas necesidades y las posibilidades de las herramientas
digitales. Asi, el reto ahora es el de ofrecer experiencias realmente innovadoras, digitales y adaptadas
a las necesidades y circunstancias del entorno actual.

Para dar una respuesta a este reto en el sector del lujo y el lifestyle, el ecosistema de conocimiento
digital The Valley ha cerrado un acuerdo con Nuria March, ambitos en los que la empresaria y
consultora en comunicacion cuenta con gran experiencia. Gracias a este acuerdo, The Valley trabajara
en conjunto con Nuria March para desarrollar eventos que vayan un paso mas alla, dotandoles de
innovacién, tecnologia y disrupcién, y respondiendo asi a las necesidades de los clientes de ofrecer
experiencias diferentes y excelentes donde las emociones vuelvan a ser el centro de la conexion entre
las marcas y las personas.

El acuerdo se enmarca en el plan estratégico del ecosistema de crear sinergias con partners para
llegar a diferentes players del mercado. Segun Julieta Lopez de Jorge, Hub Experience Manager de
The Valley, “con esta unién, se abre una nueva oportunidad de acompafiar a los clientes del sector de
lujo y lifestyle en el desarrollo de sus eventos, ofreciéndoles las soluciones tecnoldgicas y digitales
necesarias para volver a emocionar”.

Por su parte, Nuria March, profesional que cuenta con una larga trayectoria trabajando con clientes del
sector, considera que “el éxito de esta alianza esta asegurado pues aporta un valor afiadido a la forma
tradicional de realizar eventos, sumando entendimiento del sector, ejecucion impecable con el valor de
tecnologia en términos de experiencia y alcance”.

The Valley cuenta con un método tecnolégico disruptivo propio que les permite ofrecer a los
“asistentes” una experiencia completa y realmente diferente e innovadora en la que cada detalle esté
cuidado, y en donde The Place, su espacio de innovacion de mas de 700 m2, y The Place Immersive,
espacio de innovacion experimental e inmersivo que ofrece experiencias 360°, juegan un especial
protagonismo. Estos espacios Unicos estan dirigidos a profesionales y organizaciones empresariales
gue quieran profundizar en el actual proceso de transformacion digital, vivir experiencias que
conviertan en tangible todo lo que la digitalizacion puede llegar a hacer, conocer de primera mano las
tecnologias mas disruptivas, explorar su aplicacion presente y futura o materializar nuevos productos y
servicios adaptados a procesos innovadores.
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