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Lainteractividad del HbbTV impulsa lasinversiones
en redes de handa ancha

?Estas son algunas de las conclusiones de las XXV Jornadas del Cable y la Banda
Ancha en Catalunya

“Las prestaciones de las redes de telecomunicacion, sean de fibra dptica, sean de 5G, aumentaran en
consonancia con la mayor exigencia proveniente de la interactividad, con el HbbTV como méximo
exponente”, afirma el Dr. Joan Francesc Fondevila Gascon, director del Centro de Estudios sobre el
Cable (CECABLE) y profesor de la Universidad Ramon Llull (URL), como conclusion de las XXV
Jornadas del Cable y la Banda Ancha en Catalufia, que se llevaron a cabo el 7 de junio de 2021 de
forma presencial y virtual con gran éxito de publico y contenidos en el Auditorio Blanquerna de
Barcelona organizadas por CECABLE, Blanquerna-URL, Feceminte y Colegio Oficial de Ingenieros
Técnicos de Telecomunicacién de Catalufia (COETTC).

“Los cambios en los contenidos de cara al consumidor son sensibles: mas posibilidades de didlogo
con las marcas, mas personalizacién y, por ende, mas rendimiento de las inserciones en audiovisual e
Internet”, expone Fondevila, para quien “serd necesario un periodo de adaptacién por parte de los
diversos actores del sector, pero los resultados del HbbTV son prometedores, al ser menos invasivos y
mas eficaces”. La principal ventaja del HbbTV para los operadores es que “justifica y promueve las
inversiones en redes de banda ancha garantizada, ya que aumenta la rentabilidad”, explica Fondevila.

Las Jornadas estudiaron parametros estratégicos de las telecomunicaciones, como la evolucion de las
redes de banda ancha fijjas como modviles, los cambios en los contenidos y los efectos de los
estandares del mercado, especialmente en HbbTV y el 5G.

Natalia Gomez (Xarxa Oberta de Catalunya) remarcO el valor de los operadores neutros para
galvanizar la expansion de la banda ancha. Joan Oliver (Wifidom) reflejé las ventajas de las soluciones
wireless especialmente para zonas rurales, y afirmé que “la idea de los pequefios operadores no es
hacer el trabajo a los grandes”. Narcis Coll (Evolutio) remarcé que el balanceo entre computacion y
almacenamiento fluctta entre el edge (el método mas cercano), el fog y el cloud (el mas lejano). Rafael
Calonge, CEO de Keynet Systems, remarcé las virtudes de un cable riser de alta segregacion en
subconductos flexibles para interior de edificios. Esta manufactura cumple con los particulares
requisitos de la ICT2. Disponible en 8, 12, 16, 24, 36, 48 y 64 fibras, posee una alta flexibilidad y un
amplio radio de curvatura. Debido a la alta segmentacioén de fibras, se garantiza en gran medida la
proteccion de la fibra, cuya cubierta cuenta con dos elementos de traccion que facilitan las labores de
instalacion. Como detalle, el interior del cable y los subconductos estan impregnados con talco, lo que
favorece un buen deslizamiento del interior de la cubierta sin dafar las fibras. David Andreu (Anxanet)
subray6 el peso de la banda ancha y “la oportunidad de la fibra virtual” en zonas industriales y
turisticas. Ignacio Rojo (Phicus) resefié las ventajas de un software especifico de monitorizacion para
operadores.

El HbbTV permitira que la publicidad sea mas dirigible, interactiva y variada, segun Andrés Roman
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(Sony). Xavi Reddn (Cellnex) explicé que el publico infantil consume mas diferido y que los retos de
LovesTV se centran en mejorar las funcionalidades de la plataforma, disponer de mas modelos de
television compatibles y crear nuevos entornos interactivos fuera de la television lineal en LovesTV.
Hay que distinguir entre programmatic TV y addressable TV, ya que la programmatic TV se centra en
la automatizacion de los procesos entre anunciantes, agencias de medios y soportes, y la addressable
TV distribuye en tiempo real, “lo que agudiza la necesidad de un flujo garantizado de datos”, apostilla
Fondevila, para quien “los axiomas de la Sociedad de la Banda Ancha, la universalizacion y la garantia
del servicio, se aplican idbneamente en HbbTV, oportunidad de interactividad en clave de proximidad,
sobre todo para los operadores de cable tradicional”.

La mesa redonda reflejo las posibilidades que se abren en diversos servicios gracias a la banda ancha.
Fondevila destacé que “la consolidaciéon del 5G allanara el terreno para un 6G en el que la X reality
protagonizara la interactividad”, y puso énfasis en que “la calidad de experiencia en algunos servicios
exigira caudales de 1 Tbps en el futuro”, lo que consolida la necesidad de una infraestructura robusta:
“para evitar el efecto commodity los operadores pueden jugar la carta del servicio garantizado”.
Cristina Campillo (Generalitat de Catalufia) indico que “para el despliegue del 5G se necesita
colaboracién entre todos los implicados, y hay que superar la brecha digital”. Xavier Edo (Feceminte)
subray6 que “la proximidad es el principal factor de éxito de los operadores de cable tradicional, que
encontraran soluciones si el 5G no llega a sus municipios”. Carles Sabaté (Telecos.cat) consideré que
“se necesita formacién para aprovechar las oportunidades del 5G”. Diego Otero (CNMC) admitié que
“la subasta del 5G ha tenido un precio de salida elevado”. Agusti Argelich (COETTC) remarcé que “el
Estado es muy codicioso en telecomunicaciones, cuando es un sector basico, hay dinero y hay que
utilizarlo bien”. Juan Junquera (AOTEC) resalté que “la capacidad de respuesta es siempre mejor en
pequefios operadores que en los grandes”, y puso en duda la calidad de la oferta que se esta
lanzando en 5G, ademas de solicitar la apuesta por operadores neutros en 5G en zonas rurales. De
hecho, Fondevila subrayé que el mensaje a favor del equilibrio territorial protagoniz6 la primera edicion
del evento, y “se mantiene un cuarto de siglo después”.

El evento forma parte del proyecto “Nuevas Formas de Publicidad Interactiva en Television, Internet y
los Medios Digitales. Aplicaciones Reales en HbbTV” (URL, Cellnex, CECABLE e IntadTV), financiado
por el Ministerio de Economia, Industria y Competitividad. Ademas de la URL, colaboraron en las
Jornadas la Universidad Pompeu Fabra (UPF), la Escuela Universitaria Mediterrani de la Universidad
de Girona, la Universidad de Barcelona, ??la Universidad Autébnoma de Barcelona, ??la Universitat
Oberta de Catalufia, la Universidad Camilo José Cela, EAE Business School, Centro Universitario
Cesine, Euncet y la Universidad Politécnica de Catalufia.

Ademas de las universidades y Acotec, en el evento participan y colaboran la Generalitat de Catalufia,
Club de Marketing Barcelona,??Colegio de Ingenieros Graduados e Ingenieros Técnicos Industriales
de Barcelona (CETIB), Asociacion Catalana de Ingenieros de Telecomunicacion (Telecos.cat), Colegio
de Ingenierias Técnicas y Grado en Ingenieria Informatica de Catalufia (COETIC), GrausTIC, Comision
Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC), Federacion Catalana de Empresarios
Instaladores de Telecomunicaciones (Feceminte), Federacién Coordinadora de Telecomunicaciones
(FECOTEL), Federacion Nacional de Empresarios de Instalaciones de Espafia (Fenie), Federaciéon
Nacional de Instaladores e Integradores de Telecomunicaciones (FENITEL), Barcelona Digital Centro
Tecnoldgico, TIC.CAT, Red.es, Localret, Asociacion Nacional de Operadores de Telecomunicaciones y
Servicios de Internet (AOTEC), Asociacion Nacional de Empresas de Internet (ANEI), Asociacion para
el Progreso de la Direccion (APD), Asociacion Catalana de Tecnologia (ACTec), Asociacion de



Técnicos de Informatica (ATI), Asociacion de Empresas Operadoras y de Servicios de
Telecomunicaciones (Astel), CTecno, Parque Tecnoldgico del Vallés (PTV), Centro Nacional de
Referencia de Aplicacién de las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion TIC (CENATIC),
llimit, e-deon, Dopuo, International Association of Technology, Education and Development (IATED),
Plataforma FOTONICA21 o Sociedad Catalana de Tecnologia.
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