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Heura, Unilever y Nestlé, junto a 16 empresas mas,
patrocinaran el primer encuentro B2B plant-based

El primer evento de negocios 100% vegetales de Espafia, Veggie2Business, cuenta con
el apoyo de marcas como como Heura, The Vegetarian Butcher (Unilever) o Garden
Gourmet (Nestlé), y hasta una docena de empresas mas que presentaran, los dias 4y 5
de octubre, sus productos plant-based a los sectores de la hosteleria, la restauracion y
las colectividades

Veggie2Business, encuentro de negocios plant-based pionero en Espafia, celebrara su primera edicion
los dias 4 y 5 de octubre en Madrid. Cuenta ya con el patrocinio de empresas multinacionales de la
alimentacién como Unilever (con su marca The Vegetarian Butcher) o Nestlé (con la linea Garden
Gourmet), asi como con la startup espafiola Heura Foods. Ademas, con diferentes espacios y
participacion, se han unido al encuentro de negocios veganos empresas y marcas de productos 100%
vegetales como RevoluGreen, Sanygran, Biogran; Alpro, New Wind Foods, Violife, Green & Great,
Meatless Farm, Dacsa Group, NaturSoy, Gerblé, Compasion Carne 3.0, Flax n"Kale, Obrador Sorribas,
Bonduelle y Nescafé.

La primera edicion de este primer evento del sector plant-based en Espafa se celebrara en la Finca
Las Tenadas, un espacio natural con jardines ingleses y arboles centenarios a 15 minutos de Madrid, y
liderado por por las empresas del mercado plant-based Vegetalmente, Kraut Food Studio y por la
agencia especializada The Vegan Agency.

A quién se dirige Veggie2Business
Los visitantes invitados son compradores y directivos del sector food service y retail:

? Hoteles: Director general, director de F&B, chef ejecutivo.

? Colectividades: Responsable de compras, chef ejecutivo, responsable del equipo de nutricién.
? Cadenas de restauracion: responsable de compras, directivos y chefs ejecutivos.

? Retail: gerente de compras, responsables de categorias, directivos.

Las dos jornadas ofreceran la oportunidad de asistir a degustaciones, talleres, charlas, mesas
redondas y ocasiones formales e informales de networking con empresas productoras, distribuidoras y
de servicios al cliente final.

Ademas, durante el encuentro, se podrd visitar la primera “Carniceria y Lecheria Vegetal”, un espacio
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futurista en el que probar productos, informarse y consultar dudas, con los comerciales de las marcas
sobre su composicion, textura o cremosidad, sabor y formas de uso.

Al finalizar el primer dia se celebrara con los asistentes y otros invitados una cena gourmet en la que
se podra degustar una variedad de productos de los patrocinadores en una experiencia gastronomica
excepcional disefiada por reconocidos chef plant-based de Espafa. El hilo conductor de la propuesta
gastronémica se centrara en tres ejes: la naturaleza y su biodiversidad como centro, el sabor de lo
desconocido y el redescubrimiento de lo local. Asi, en la carta se emplearan productos de las marcas
participantes complementando las recetas con un ingrediente biodiverso, que resaltara las propiedades
sensoriales, de sabor y de creatividad culinaria para abrir la conversacion sobre los elementos 100%
vegetales como alternativa para un futuro mas biodiverso.

Datos de contacto:

Aje Arruti
www.theveganagency.es
915529835
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