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El papel de Geomarketing Worldwideen €
desarrolloy la expansion internacional delos
Negocios

Geomarketing Worldwide, una herramienta geoestratégica basada en la Analitica de
Localizacion y Visualizacion de Geodatos. Desarrollada por inAtlas-Informa, da acceso
a la informacion de 500 millones de empresas de todo el mundo. El conocimiento
apoyado en el andlisis de los datos es indispensable en los procesos de desarrollo y
expansién de internacionalizacién empresarial

En Espafia, el impulso de la internacionalizacion empresarial por parte del gobierno se articula a través
de la Estrategia de Internacionalizacion de la Economia Espafiola 2017-2027. Esta estrategia, que se
establece en torno a seis ejes, tiene por objeto maximizar la contribucion del sector exterior al
crecimiento y a la creacion de empleo, asi como la mejora de la productividad.

Segun los informes de Comercio Exterior Espafiol de mercancias con datos de Aduanas desagregados
del Ministerio de Industria, en Comercio y Turismo, las exportaciones espafiolas de mercancias
crecieron un 23,6% en el periodo enero-noviembre de 2022 respecto al mismo periodo del afio anterior
y alcanzaron los 357.111 millones de euros, cifra récord. El crecimiento interanual de las exportaciones
espafiolas entre enero y noviembre (23,6%) fue superior al registrado en la UE-27 (21,8%) y zona euro
(22,0%). Los principales compradores de los productos esparfoles, a nivel general, son: Francia,
Alemania, ltalia, Portugal, Reino Unido, China, Estados Unidos, Paises Bajos, Bélgica y Marruecos;
demostrando que Espafa exporta productos principalmente a paises vecinos, mas que otros miembros
de la Union Europea, siendo marcada la presencia de paises desarrollados como principales destinos
de los productos exportados por Espania.

El proceso de internacionalizacion empresarial conlleva ventajas, inconvenientes y riesgos, maxime en
un contexto geoecondmico futuro marcado por incertidumbres y amenazas continuas, ademas de las
actuales circunstancias adversas de inflacion, fluctuaciones del precio de la energia, desaceleracion
econémica o las tensiones geopoliticas. Los riesgos, en la estrategia de expansion, son asumibles o
menores si se analizan y planifican con rigor en el proceso de internacionalizacion. El conocimiento
apoyado en el analisis de los datos es la mejor baza para mitigar los riesgos, y garantizar el éxito de
expansion, el dénde, el qué, cobmo o cuando. En este sentido, el geomarketing se ha convertido en un
nuevo instrumento de inteligencia y gestion del dato fundamental, una herramienta de andlisis que
garantiza la eficacia del proceso de internacionalizacion.

Los datos son relevantes, pero méas lo es su andlisis, la informacion y el conocimiento que aportan.
Geomarketing Worldwide es la primera herramienta a nivel mundial capaz de integrar y actualizar, a
diario, los datos de los mercados B2B y B2C para dar soporte a los procesos de desarrollo y expansion
nacional e internacional. Realiza un andlisis de prospeccién de mercados y expansion para Espafia,
Portugal y también a nivel global. Una informacion comercial, financiera y de marketing de méas de 500
millones de empresas en todo el mundo: Africa Asia Pacifico, Europa, Oriente Medio, América Latina y
América del Norte, que facilita el enriqguecimiento de cartera y la prospeccion comercial del mercado
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B2B gracias al acceso al mayor volumen de informacion cualificada sobre el comportamiento de las
empresas (clientes y competidores) y su distribucion por zonas, asimismo permite conocer de forma
continua los perfiles de consumo de las personas y las mejores ubicaciones donde hacer crecer
un negocio. Los datos de negocios son generados y actualizados a diario por Dun & Bradstreet,
empresa lider mundial en informacién empresarial. Los datos socio-demogréficos, de renta, poder
adquisitivo, rango de edad, nivel de estudio, entre otros, usados para segmentar el mercado y para el
enriguecimiento de clientes B2C, con méas de 160 indicadores son generados y actualizados por MBI
(Michael Bauer International).

Geomarketing Worldwide, basada en tecnologias avanzadas de Analitica de Localizacion y
Visualizacion de Geodatos, es una herramienta inteligente a nivel internacional que integra en una
Unica aplicacién web, online, herramientas de analisis de la cartera de clientes, de busqueda de
prospectos o competidores y también zonas de mayor rentabilidad para la expansién y la optimizacién
de las acciones de marketing de captacion y retencion. Esta herramienta es de gran utilidad a la hora
de trazar las estrategias eficientes, minimizar riesgos y conocer las mejores oportunidades para llevar
un negocio a Europa, Estados Unidos, China y al resto del mundo al tener acceso a una informacién
georreferenciada y a su visualizacion en un mapa de cualquier rincon del mundo, llegando
potencialmente a cualquier persona o negocio.

La globalizacion de los mercados conlleva el salto internacional de muchas empresas espafiolas y
penetracion en nuevos segmentos y nichos de mercado para ampliar el crecimiento de sus negocios y
mejorar la rentabilidad. La internacionalizacion empresarial es un proceso complejo que exige
identificar los riesgos, preverlos o mitigarlos, asi como los segmentos criticos y de expansién. No sélo
las empresas, también los gobiernos e instituciones han de contribuir a forjar e impulsar sinergias en
los mercados extranjeros con el fin de adecuar las estructuras, operaciones y soluciones de las
empresas. En este sentido, Geomarketing Worldwide constituye una fuente de conocimiento sélida y
representa una enorme ventaja en la estrategia de desarrollo y expansién internacional empresarial,
una herramienta indispensable en los "nuevos atlas inteligentes de los negocios".

inAtlas: empresa especializada en Soluciones de Geomarketing y Location Analytics que ofrece
soluciones estratégicas de negocios basadas en la ubicacion. Ha creado una tecnologia propia que
aumenta la velocidad de calculo de datos geoespaciales, permitiendo una alta flexibilidad de
personalizacion, visualizacion e integracion continua de bases de datos diversas. Desarrolla soluciones
tecnolégicas para gobiernos y para empresas privadas de bancos y seguros, telecomunicaciones,
energia, hosteleria, comercio, concesionarios, fabricantes, asi como modelos analiticos a medida para
la busqueda de prospectos espejos, lugares Optimos de expansién, oportunidades de ventas. Desde
2021 es empresa participada por Informa D&B, lider en Espafa y Portugal en la oferta de Informacion
comercial y financiera de empresas, y partner de la red mundial de Dun&Bradstreet. inAtlas ofrece una
competitiva herramienta de Geomarketing disponible tanto para el territorio ibérico, como a nivel
internacional en mas de 200 paises, que permite descubrir los patrones de comportamientos y
dinamicas de proximidad entre clientes, proveedores y competidores, optimizar las acciones de
marketing dirigidas para captacion de nuevos clientes y su retencion y detectar las mejores
ubicaciones para procesos de expansion.
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