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EL KIOSKO inicia su plan de expansion trasla
Integracion con DIHME y abre un nuevo local en
Madrid

El plan de expansion del Grupo contempla la apertura de 9 locales mas, lo que
supondra la creacion de 150 puestos de trabajo directos y una demanda adicional en
las empresas proveedoras de bienes y servicios de 7,4 millones de euros

El Grupo DIHME arranca el plan de expansion de su ensefia EL KIOSKO con la apertura de un nuevo
establecimiento en Madrid capital. Se trata ademéas de la primera apertura tras su integracion en el
Grupo DIHME y del primer local de una serie de diez de EL KIOSKO que se abriran por toda Espafia
en los préximos meses.

Este nuevo establecimiento acaba de abrir sus puertas al publico. Se trata de un local de 350 metros
cuadrados en el Paseo de San Francisco de Sales, n°® 34, en pleno centro de Chamberi, uno de los
barrios con méas ambiente y animacion de la capital.

El proyecto de expansién de EL KIOSKO movilizar4 una inversion total de 4,5 millones de euros y
tendra un impacto relevante en el sector: supondra la creacion de 150 puestos de trabajo directos y
generara una demanda adicional en las empresas proveedoras de bienes y servicios de
aproximadamente 7,4 millones de euros.

Actualmente y tras la apertura de San Francisco de Sales, el Grupo DIHME suma un total de 36
establecimientos de sus tres ensefias bajo gestion, factura 20 millones de euros y emplea a 925
personas.

Para establecer una franquicia de EL KIOSKO, el grupo ofrece la posibilidad de hacerlo a partir de una
inversion inicial a de 200.000 euros, con locales de 150 a 300 m2 y una media de 15 empleados.

“EL KIOSKO ofrece una experiencia inolvidable y diferente. Es un concepto en el que todo esta
cuidado al detalle y que engancha a todo tipo de publico. La combinacién de un disefio cuidado, un
ambiente cdlido y acogedor y una carta gastronémica muy variada a precios muy competitivos nos
hace triunfar. Gracias a este trabajo, la marca se consolida y se expande de forma sostenida”, afirma
Roberto de la Cuerda, fundador de EL KIOSKO y actual director de marca del grupo.

EL KIOSKO cuenta con una carta muy cuidada y elaborada que cambia por temporada en la que se
combinan los mejores sabores internacionales con platos clasicos y mediterraneos de gran calidad. El
ticket medio de gasto de los comensales esté entre los 25 y 30 euros.
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