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Deportey redes sociales:. (Ayudan los atletasalas
mar cas?

Las marcas de automocion no parecen tener un buen ‘engagement' con sus audiencias
cuando aparecen deportistas en sus publicaciones, segun Sortlist

Se acerca el Mundial 2022 y las vibras deportivas se empiezan a sentir. Por estas fechas es habitual
ver cOmo las empresas se asocian con deportistas para promocionar su marca. ¢, Cual es la verdadera
relacion entre el deporte y las redes sociales?

Mas concretamente, ¢ cudl es el efecto que tienen los deportistas en la interaccion con las marcas?

Para responder a esa pregunta, Sortlist ha realizado un estudio de las redes sociales de distintas
empresas en distintos sectores y estudian la diferencia entre la interaccion en aquellas publicaciones
gue incluian a deportistas y aquellas que no.

Estas son algunas de las conclusiones del estudio:

El sector de alimentos y bebidas sigue siendo el sector en el que la mayoria de las marcas tienen una
mayor interaccion en publicaciones con atletas que en las publicaciones sin ellos.

Las marcas de automocion no parecen tener un buen engagement con sus audiencias cuando los
atletas aparecen en sus posts.

Las marcas de lujo en su mayoria fracasan en generar interaccion en posts con atletas.

Aungue las marcas de alimentos y bebidas tienen una mayor tasa de interaccion, la gente se
involucra mas con posts de marcas de higiene y cuidado personal que utilizan atletas.

Las marcas de finanzas y criptomonedas que utilizan atletas tienen una mayor tasa de participacion
en sus publicaciones con deportistas que en los posts sin  ellos. (Fuente:
https://www.sortlist.es/blog/deporte-y-redes-sociales/)

En el informe, un tercio de las empresas analizadas tuvo un compromiso de marca mucho mayor
cuando incluyeron a atletas en sus publicaciones de redes sociales—por encima del 2%—en
comparacion con las publicaciones sin ellos.

Sin embargo, no siempre es el caso. A pesar de todos sus titulos y medallas, Mercedes-Benz es una
de las marcas del analisis con las tasas de interaccion mas bajas en sus publicaciones sociales en las
gue aparecen atletas (0,01%) como Roger Federer y Simona Halep, llegando a reportar una
interaccion menor que en las publicaciones sin ellos (0,11%).

En contraste, todas las marcas de finanzas y criptomonedas de la investigacion ven una mayor tasa de
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interaccion en sus posts con atletas que en los posts sin ellos, lo que deja claro que este nuevo
jugador ha llegado para quedarse.

El estudio completo se puede encontrar aqui: https://www.sortlist.es/blog/deporte-y-redes-sociales/
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