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Vidoomy incluye evaluaciones y opiniones como
parte de su algoritmo
Vidoomy, la startup española líder en vídeo advertising en España y Latinoamérica, da
un nuevo giro a su algoritmo a la hora de filtrar la publicidad que le muestra a su
público objetivo. 
Hasta ahora, la opinión del usuario que navega por internet estaba apenas contemplada entre las
variables que afectan a la publicidad que se le muestra. Las valoraciones que cada persona tiene
acerca de un producto o servicio, unida a sus intereses y opiniones son el disparador de la publicidad
del filtro de Vidoomy.

Vidoomy, de esta forma, continúa con su evolución tecnológica y el objetivo de mejorar la calidad de la
publicidad a la que sus usuarios acceden a diario. La visualización de cada anuncio que Vidoomy les
muestra, se basa en métricas y análisis que realiza la compañía para mejorar su experiencia en
internet. En el caso de esta última mejora, las opiniones son las variables que dirigen todo: una opinión
positiva sobre un producto asocia una publicidad ajustada y acorde a esa valoración mientras que una
opinión negativa genera justo lo contrario. De este modo, el usuario, sin apenas darse cuenta está
seleccionando con sus intereses y opiniones la publicidad a la que va a acceder.

Esta importante novedad dentro de la tecnología,Vidoomy, ha sido lanzada hoy y pretende beneficiar a
todo el marco de la publicidad en vídeo digital aunque es aplicada principalmente en los sectores de e-
commerce y viajes.

Esta última innovación viene a sumarse a la lista de continuas actualizaciones de la tecnología-
Vidoomy que desarrollan a diario en la compañía. Al frente de esta línea técnica se encuentra un
equipo de desarrollo in-house de la compañía, quienes se encuentran constantemente en búsqueda de
mejoras para favorecer todas las áreas del negocio: relacionadas con los KPI en el caso de los
anunciantes,y que se traduce de igual modo en un beneficio en cuanto a ingresos en el caso de los
publishers.

Aumentar la efectividad de las campañas que unos desarrollan y otros ofrecen es la meta última del
equipo técnico y programación, quienes vieron la pertinencia de fortalecer sus operaciones tomando de
base las valoraciones personales de los usuarios.“Esto realmente mejorará la experiencia de todos los
que usamos internet cada día, ya que a partir de hoy no se mostrará publicidad de productos que no
encajan con los intereses del usuario por mucho que se encuentre en el target correcto”, señala Eric
Raventos, COO de la compañía.

Vidoomy tiene clara su misión en el mercado como señala Marcos Cuesta, CEO de la empresa:
“Nuestro objetivo no es ser capaces de mostrar al usuario todas las opciones de publicidad posibles:
es permitir al usuario influenciar en el servicio que ofrecemos para garantizarles el resultado que
buscan. La fórmula de nuestro éxito es tener en cuenta siempre las prioridades de nuestros clientes y
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el desarrollo de mejoras tecnológicas como esta que nos permitan llevarlo a cabo ”.

http://vidoomy.com
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