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SunM edia potencia su linea de negocio dedicada en
exclusiva al Pure Performance

La adtech espafiola continla su expansion en el mercado de native y performance con
este nuevo departamento, que se dedicara por completo al desarrollo de estrategias de
afiliacion de clientes. Pablo Arias, profesional del sector con una amplia trayectoria en
la gestidn de clientes, estara al frente de esta linea de negocio

SunMedia, la adtech espafiola lider en video, mobile y native perteneciente al grupo Fibonad, potencia
su linea de negocio dedicada en exclusiva al Pure Performance, una estrategia de marketing online
basada en la consecucion de resultados.

SunMedia sigue, de esta forma, su senda de expansion en el mercado del native y performance, esta
vez fortaleciendo esta area de negocio en la que el departamento de performance focalizara sus
esfuerzos para conseguir la afiliacién de clientes, principalmente en el vertical de e-commerce.

Al frente de esta linea estratégica que, entre otras ventajas, ayuda a los anunciantes a llegar a nuevas
audiencias, aumentar la lista de suscriptores, visibilizar la marca e incrementar las ventas, estara Pablo
Arias, profesional que cuenta con una gran experiencia en el sector.

Arias, quien ha desarrollado su carrera en el area de marketing dentro de empresas como TimeOne
Group, iAhorro y L'Oreal, se incorpora a la compafiia como responsable de este departamento que se
dedicara por completo al Pure Performance, de manera que esta area podra contar con su alto
expertise en e-mail marketing, vouchers, Cashback y comparadores, canales en los que SunMedia ya
opera.

"Personalmente, este es un proyecto que me va a aportar un gran crecimiento profesional, ademas de
ser un reto 100% motivador para mi", sefiala Pablo Arias.

Esta linea de negocio ya esta dando sus frutos y, de hecho, un gran anunciante de comida rapida ya
ha elegido a SunMedia para implementar acciones de Pure Performance en su campafia de display
‘Blue Monday'.

La estrategia de la campafia consistié en fomentar el consumo de su producto el lunes, dia de menos
consumo, compensando asi los pedidos durante la semana mediante la graduacién del volumen de
trafico. Ademas, se analizaron en profundidad los perfiles de usuarios y se equilibraron los pesos entre
género y edad, todo esto con el objetivo de perfilar al usuario final y definir mejor el target de la
campafia.

La campafa fue un éxito, ya que se consiguid reducir el eCPA en un 30% respecto al objetivo
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marcado, ademas de incrementar la venta de los productos en un 15%.

"La orientacion de los clientes hacia el marketing de resultados es cada vez mayor en todas las areas,
por lo que nuestras prioridades son claras, tener una tecnologia lider que permita garantizar los
resultados de nuestros clientes y seguir reforzando el equipo con profesionales como Pablo. Esta
férmula garantiza el éxito y el buen hacer en cuestion de servicio que ofrecemos”, sefiala Javier
Aparicio, director de Performance y Programatica de SunMedia.
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