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Solublelleva a cabo 4 rediseiio dela marca Ontruck

Soluble Studio ha redisefiado la nueva estrategia de marca, identidad verbal e identidad
visual de Ontruck, asi como el redisefio de la nueva web y la activacion de diversos
puntos de contacto de la marca

Soluble, estudio de branding especializado en la activacién de marcas dentro del ecosistema startup
nacional e internacional, ha disefiado la nueva identidad de marca de Ontruck coincidiendo con su
tercer aniversario y el momento de crecimiento que vive el operador de transporte de mercancias.
Ontruck cuenta hoy con mas de 150 empleados y opera en tres paises: Espafia, Reino Unido y
Francia.

La nueva estrategia de marca de Ontruck busca actualizar el posicionamiento de la compafiia dentro
del sector del transporte de mercancias por carretera. Una estrategia que se enmarca dentro de la
actual fase de expansion, y que ha sido posible tras los 25 millones de euros de la dltima ronda de
financiacion cerrada el afio pasado.

“Construir desde dentro para proyectar hacia fuera es como entendemos el Branding, y asi lo hemos
podido hacer con Ontruck gracias a la confianza y la implicacién de todas las personas de su equipo.
Un trabajo estratégico que estamos consolidando y activando por fases, que ademas de una nueva
identidad incluye el desarrollo de una nueva pagina web.” afirma Ismael Barros, CEO de Soluble
Studio.

La nueva propuesta de valor, “Smart Trucking”, cimienta valores como la eficiencia, la tecnologia y la
calidad que seran la base de la nueva identidad de Ontruck.

Esta nueva identidad se construye en base a una tipografia rotunda, sélida y compacta que quiere
potenciar la idea de servicio eficiente, firme y robusto que Ontruck lleva a cabo. La propia composicién
del logotipo, que sugiere la forma de un camién, refuerza la identidad con uno de sus principales
activos.

Akkordeon, es la tipografia escogida para la construccion del logotipo y los titulares. Es una fuente
inspirada en las grotescas del siglo XIX, pero con un desarrollo técnico novedoso y diferenciador.
Estas caracteristicas propias de la personalidad de Akkordeon permiten reflejar, tanto la solidez de la
empresa de transporte que es Ontruck como la tecnologia que hay detrds de su servicio. La citada
tipografia es acompafiada para textos largos y elementos de las interfaces gréficas por URW Din: una
version de la famosa tipografia optimizada para funcionar en pantallas.

Un nuevo color azul, mas luminoso y eléctrico, permite posicionar la marca en territorios mas cercanos
a la logistica y al sector transporte, sin abandonar por completo el espiritu digital. La paleta se
completa con blanco y negro que sirven de base y dotan de flexibilidad a la expresion gréafica de
Ontruck.


https://www.notasdeprensa.es

El sistema visual se desarrolla a partir de una reticula basada en el propio disefio de los palés de
mercancias que transportan los vehiculos de Ontruck. Esta malla permite dotar de consistencia a todo
el universo visual de la empresa e insistir en los conceptos de solidez y eficiencia.
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