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L os eSports se convierten en el principal reclamo de
la inversion publicitaria del sector tecnologico

Si el sector del videojuego va a la alza, lo mismo ocurre con su inversion publicitaria
gue ha pasado, en escasos diez afios, de 70 millones a 1.000 millones de euros, con
prevision de seguir aumentando. Todo ello se debe a las numerosas ventajas que
ofrecen los videojuegos frente a cualquier otro soporte tradicional de publicidad. En
concreto, los eSports que se ha convertido en la gallina de los huevos de oro para la
publicidad.

Desde onlinechampion.com, plataforma que permite la competicion a cualquier nivel y division,
explican por qué muchas marcas deciden apostar por publicitarse en los eSports:

Publico muy segmentado: cada videojuego tiene un perfil de publico muy definido y concreto, lo que se
convierte en una gran ventaja para las marcas puesto que tienen segmentado el tipo de publico que
quieren para cada producto.

Familiaridad con la marca: una de las ventajas que ofrecen los videojuegos como soporte publicitario
es que, segun afirman varios estudios, la publicidad en este tipo de plataformas aumenta un 64% la
familiaridad con la marca. Gracias a la combinacién de Internet con los videojuegos han surgido
nuevas formas de juego online que permiten a las marca publicitarse de distintas formas “las
plataformas de videojuegos permiten a las marcas elegir qué tipo de publicidad prefieren segun el
producto que desean dar a conocer; desde el tipico banner estatico hasta videos que pueden
visualizarse en toda la comunidad de usuarios o la insercion de la publicidad en multitud de
videojuegos disponibles”, explican desde onlinechampion.com.

Canal directo: el momento de jugar a los videojuegos suele ser de concentracion, ocio y sin distraccion,
por ello, publicitandose en este tipo de soporte “las marcas se aseguran que Sus mensajes van
directamente a este publico. A diferencia de otros métodos de publicidad (marquesinas, pancartas,
prensa, television) en este caso, la comunicacion directa esta garantizada a un puablico muy concreto y
de dificil acceso”, asegura Alex Mallart, cofundador de onlinchampion.com

Asociacion de sentimiento con producto: los videojuegos representan un momento de ocio y emocion,
por ello se convierte en un momento ideal con el que asociar la marca. “Este tipo de marketing busca
la asociacién de un momento de distension, disfrute y pasarlo bien, con un producto. De manera que si
te gusta jugar, te gusta el producto”, finaliza Mallart.
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