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Llega a España Igloo Vision, experiencia de realidad
virtual compartida a gran escala
La innovadora compañía inglesa participará en DES Madrid 2019 a partir del próximo 21
de mayo
Igloo Vision es una empresa de realidad virtual compartida que diseña y desarrolla experiencias
inmersivas que se proyectan en domos de 360 ??grados, cilindros y otro tipo de estructuras y que
permiten a los espectadores experimentar realidades digitalizadas en un único espacio sin tener que
ponerse las gafas de VR y aislarse.

Con sede en el Reino Unido, la compañía llega ahora a España para participar en el Madrid 2019
Digital Enterprise Show (DES) durante los próximos 21 a 23 de mayo.

"Entrar en el espacio inmersivo de Igloo es un poco como meterse dentro de unas gafas gigantes de
VR. Y como pueden entrar hasta 750 personas al mismo tiempo, se trata siempre de una experiencia
compartida" señala Jake Rowland, responsable de Desarrollo de Negocio de Igloo Vision.

La cúpula en sí está disponible en cuatro tamaños, desde el más pequeño, un Igloo de 6 metros y 12
personas, hasta el más grande, que puede llegar a alcanzar un diámetro de 21 metros y reunir hasta
750 personas en el mismo espacio.

Igloo Vision tiene tres aplicaciones comerciales diferentes: "Experiencias" (para inspirar, entretener o
hacer que la gente participe); "Simulación" (para sumergir a los participantes en un escenario
determinado) y "Visualización" (para hacer reales los conceptos de diseño).

“Si bien el mercado de gafas de VR es perfecto en el ámbito de los consumidores, el mercado de VR
más comercial necesita algo diferente. Por ello, éste último está cambiando muy rápidamente para
dejar de ser una experiencia incómoda y aislada y convertirse en algo que permite que los clientes
potenciales o los mismos empleados de una empresa puedan sentarse relajados en grupo para ver e
interactuar con el contenido presentado", apunta Jake Rowland.

Igloo Vision ha colaborado hasta la fecha con marcas y empresas mundialmente reconocidas como
Adidas. Armani, Colgate, Ford, Hyundai, Vodafone o la BBC, y también ha sido utilizado por las fuerzas
armadas de varios países y compañías petrolíferas para realizar simulaciones y capacitación de
personal.

Datos de contacto:
Fran Valmaña
690813626

https://www.notasdeprensa.es


Nota de prensa publicada en: Madrid

Categorías: Nacional Imágen y sonido Comunicación Marketing Madrid Eventos E-Commerce Consumo 

https://www.notasdeprensa.es

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

https://www.notasdeprensa.es/llega-a-espana-igloo-vision-experiencia-de
https://www.notasdeprensa.es/nacional
https://www.notasdeprensa.es/imagen-y-sonido
https://www.notasdeprensa.es/comunicacion
https://www.notasdeprensa.es/marketing
https://www.notasdeprensa.es/madrid
https://www.notasdeprensa.es/eventos
https://www.notasdeprensa.es/e-commerce
https://www.notasdeprensa.es/consumo
https://www.notasdeprensa.es
https://www.notasdeprensa.es
http://www.tcpdf.org

