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L a nueva tendencia entre las influencers es una funda
de movil colgante" Made in Spain”

En 2014 fueron las gafas Hawkers, en 2015 las zapatillas de Pompeii. Este 2019 una
marca espafiola ha traido el complemento de moda que ha revolucionado las cuentas
de los influencers durante este verano y que parece que viene para quedarse. Las
fundas colgantes Hanek son el complemento perfecto para llevar el movil encima sin
necesidad de bolsos o bolsillos interiores. Una moda que lleva afios arrasando en
ciudades de vanguardia como Berlin y que Hanek trae con una propuesta que combina
gusto y practicidad

La marca Hanek, nacida en Barcelona a principios de 2019, ha traido a Espafia las "fundas de mouvil
colgantes", un complemento que permite llevar el moévil siempre sin tener que llevar bolsos ni bolsillos,
y evitar pérdidas o roturas.

"Segun estudios, miramos el movil unas 100 veces al dia. Independientemente de lo que esto diga de
nuestra sociedad, ¢De verdad queremos sacar algo del bolso o del bolsillo 100 veces al dia?" se
preguntan desde Hanek.

Las mayores influencers de Espafia se estan uniendo a esta nueva tendencia, llenando redes sociales
como Instagram de publicaciones de sus recién adquiridas fundas Hanek. Y a juzgar por la trayectoria
gue el mismo producto ha tenido en otros paises como Alemania y Japén y la correcta ejecucion del
equipo de Hanek, no parece que vaya a ser una moda pasajera.

"No tenia sentido que en el mundo haya mas de 4 billones de méviles y no hubiese una forma estética
de llevarlo sin tener que optar por un bolso" indican desde la marca.

El crecimiento de la marca esta siendo exponencial en un sector como el ecommerce, donde parece
gue es imposible competir contra Amazon. "Las pequefias marcas locales como Hanek consiguen
plantar cara mediante una propuesta disruptiva, un producto de altisima calidad y una atencién al
cliente que estd muy por encima de la del gigante de Silicon Valley" afirman.

Un crecimiento que recuerda a las impresionantes trayectorias de otras marcas del sector como
Hawkers y Pompeii. "¢ Serd Hanek el préximo caso de estudio de la venta ecommerce?", se preguntan.

"Es un complemento que ya existia en Berlin y Tokio y que veiamos que, con un enfoque adaptado,
tenia su cabida en Espafia" dice Ricardo Sala, uno de los fundadores de Hanek.

Tras apenas 8 meses de vida, la marca cuenta con mas de 220 que fabrica y envia desde Madrid en
colaboracion con las principales empresas de envios express de Espafia.
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Actualmente Hanek se plantea su estrategia de crecimiento, que pasa por abrir nuevos mercados
internacionales y aumentar la oferta de productos de su web, siempre dentro de la filosofia del
#CleverFashion, moda util y accesorios que utiles para el dia a dia. Para ello, el equipo esta buscando
nuevas incorporaciones tanto en marketing digital como para el equipo de atencién al cliente.
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