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| M F Business School ha analizado el uso que se hace
delasredes sociales en verano

En verano se comparten en redes el doble de fotografias que en invierno y se publican
dos veces mas fotos y videos que actualizaciones de estado

Sol, dias mas largos, paga extra (para los que la tienen), tardes de piscina y noches de terrazas hacen
del verano una fecha sefialada en el calendario, y sin lugar a duda, una de las mas “instagrameables”.
Porque el verano también es “postureo”. Y la necesidad de inmortalizar el momento y acto seguido
compartirlo en redes aumenta en esta época del afo. Incluso un 18% de los espafoles afirma que lo
primero que mete en su equipaje es el teléfono movil, seglin un estudio de ASUS Tecnologia, antes
gue el cepillo de dientes. Pero eso no es todo. 7 de cada 10 espafioles asegura llevarse el dispositivo
fisicamente a la playa o a la piscina, segun el cuarto estudio AIMC Q Panel.

Aunque ahora esto parezca de lo mas comun, la realidad era muy diferente hace solo unos afios,
cuando la conexidn a internet disminuia durante los meses de verano. Conscientes de ello, desde IMF
Business School han querido analizar y conocer el uso que se hace de ellas durante la época estival:

Compartir las mejores instantaneas y videos. El smartphone ha sacado de la maleta a la caAmara de
fotos ya que la mayoria utiliza el movil o la tablet. Ademas, en verano se comparten en redes el doble
de fotografias que en invierno y se publican dos veces mas fotos y videos que actualizaciones de
estado, segun datos de publicados por Facebook.

¢Para qué se utiliza el mévil en verano? El principal uso durante estos meses es para estar
conectados con amigos y familiares (77%) y la busqueda de informacién (59%), segun un estudio de
AIMC Q Panel.

Los temas estrella son “familia” y “amigos” (32%), actividades al aire libre (13%), comida y
restaurantes (13%), viajes (11%), el tiempo (9%) y la ropa (9%), segun Facebook.

#confiltros. Aunque los filtros acompafian todo el afio, si que hay webs que sefialan algunos de ellos
como los mejores aliados para la época estival, como es el caso de utilizar el filtro ‘Valencia’ de
Instagram durante los primeros dias de vacaciones ya que aseguran que “resalta la melanina interior”.

Mentiras en linea. Segun un estudio realizado por We are testers, el 10% de los encuestados dice
haber mentido en alguna ocasién sobre algin aspecto de sus vacaciones en redes sociales. De ellos,


https://www.notasdeprensa.es

un 37% afirma haber publicado alguna imagen de un lugar que no ha visitado y un 34% haber
compartido fotos de un hotel o restaurante en el que no ha estado.

Es una realidad. ElI smartphone ya no solo se utiliza para reservar vuelos y hoteles, sino que se ha
convertido en una extensiobn mas del cuerpo en vacaciones de la que no parece que las personas
puedan separarse. Conscientes de ello, las empresas ponen en marcha un 40% mas campafas
publicitarias en redes sociales cuando llegan los meses de verano, segun datos de Adglow.

Desde IMF Business School han observado un aumento de la demanda en este sector por lo que
cuentan con un Master en Marketing y Comunicacién Digital con el objetivo de formar a profesionales
preparados para conquistar al publico actual a través de canales como las redes sociales.

Datos de contacto:
Redaccidén
914115868

Nota de prensa publicada en: Madrid

Categorias: Viaje Sociedad Entretenimiento Dispositivos moéviles Innovacion Tecnologica

NotasdePrensa

https://www.notasdeprensa.es


https://www.notasdeprensa.es/imf-business-school-ha-analizado-el-uso-que-se_1
https://www.notasdeprensa.es/viaje
https://www.notasdeprensa.es/sociedad
https://www.notasdeprensa.es/entretenimiento
https://www.notasdeprensa.es/dispositivos-moviles
https://www.notasdeprensa.es/innovacion-tecnologica
https://www.notasdeprensa.es
https://www.notasdeprensa.es
http://www.tcpdf.org

