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Geomarketing: inteligencia de localizacion,
prospeccion comer cial y expansion

El uso de tecnologias de georreferencion de datos en mapas digitales facilita analizar
patrones de proximidad entre clientes, proveedores y competidores dentro del
ecosistema de negocio. La aplicacion de Geomarketing de inAtlas es una herramienta
eficiente y estratégica que optimiza las acciones de marketing dirigidas tanto a
captaciéon de nuevos clientes como a su retencion. Informa EKMB

Las empresas a la hora de elaborar sus estrategias empresariales y metas comerciales o detectar
oportunidades de negocios para localizar y conocer al cliente, analizar el tamafio y las caracteristicas
de su oferta y demanda, puntos de ventas, sucursales, competencia etc, recurren cada vez mas al
Geomarketing con el objetivo de conseguir una mayor rentabilidad y optimizar cualquier tipo de
negocio.

inAtlas, empresas del sector infomediario espafiol, ha reunido tecnologias avanzadas de Analitica de
Localizacion y de Visualizacion de Geodatos y ha desarrollado una solucion pionera de Geomarketing
gue integra en una aplicacién web, online, herramientas de estudios de mercado a partir de consultas
territoriales sobre 3,6 millones de empresas y autbnomos activos y 46 millones de consumidores de
Espafia. Resulta imprescindible, explica Luis Falcon, CEO de inAtlas “utilizarla a la hora de tomar
decisiones de localizacién y ubicacién de negocios gracias a su capacidad de analizar, controlar y
gestionar los datos con dimension geogréfica”.

Los principales usos de la solucién de inAtlas son tres:

1. enriguecimiento y construccién de inteligencia de localizacion, geolocaliza a los clientes buscando
espejos en el censo empresarial y a través de los perfiles sociodemograficos de Espafia;

2. prospeccion B2B y B2C, busca aquellas zonas de mayor concentracion de prospectos, permitiendo
la descarga inmediata de sus datos y la optimizaciéon de rutas comerciales;

3. expansion, se utiliza a la hora de buscar lugares Optimos para la apertura de nuevos
establecimientos, locales o franquicias y para realizar andlisis de canibalizacion entre establecimientos
propios o de la competencia con base en la saturacion de la cuota de mercado.

Esta solucidon permite, ademas de la integracion y analitica con datos externos, realizar menus y
segmentaciones empresariales y sociodemogréaficos personalizados tanto a macro-escala
(comunidades auténomas, provincias, municipios, codigos postales) como en micro-escala, en areas e
influencia alrededor de lugares determinados y a igual distancia en tiempo. Ofrece una informacién
estratégica, de alto valor afiadido, clave a la hora de simplificar y optimizar el proceso de toma de
decisiones de negocio, asi lo afirma, Silvia Banchini, Directora General de inAtlas, “nos permite decidir
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cual puede ser la mejor localizacion para un nuevo negocio 0 sucursales, mediante estudios de
mercado e informacion de la competencia y, buscar oportunidades e informacion rapida sobre
negocios, mercados, oferta inmobiliaria y puntos de interés en las principales ciudades de Espafia”.

Para terminar, esta solucion agiliza los procesos de estudio de mercado, asi como de andlisis de
oportunidad para dirigir campafias comerciales, busqueda de clientes potenciales espejos,
enriguecimiento de carteras y estrategias de expansion. La consulta, de informacion, es transmitida y
representada en los mapas de manera agil y rapida e incluso permite su descarga mediata. No
requiere instalacion de software, ni de ningln analista de datos para extraerlos. Admite procesos de
personalizacion flexibles para integrarlos o sincronizarlos con el CRM de la empresa.

inAtlas: empresa especializada en Location Analytics que ofrece soluciones estratégicas de negocios
basadas en la ubicacién. Ha creado una tecnologia propia que aumenta la velocidad de calculo de
datos geoespaciales, permitiendo una alta flexibilidad de personalizacion, visualizacion e integracion
continua de bases de datos diversas. Desarrolla soluciones tecnolégicas para gobiernos y para
empresas privadas de bancos y seguros, telecomunicaciones, energia, hosteleria, comercio mayorista
y minoristas, concesionarios, fabricantes, asi como modelos analiticos a medida para la busqueda de
prospectos espejos, lugares optimos de expansién, oportunidades de ventas cruzadas y prevencion de
fugas. En joint venture con Informa D&B, lider espafiol en la oferta de Informacién comercial y
financiera de empresas, ofrecen una competitiva herramienta de Geomarketing que permite descubrir
los patrones de comportamientos y dindmicas de proximidad entre clientes, proveedores y
competidores, para optimizar las acciones de marketing dirigidas tanto para captacion de nuevos
clientes como para su retencion.
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