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El RCD Espanyol deBarcelonay Wu Le,
protagonistas de la campanadeturismo dela
Generalitat en China

El fichaje de Wu Lei por el RCD Espanyol ha sido una de las claves de la expansion del
club en china

El Departament d’Empresa i Coneixement, a través la Agéncia Catalana de Turisme (ACT), junto con
el RCD Espanyol de Barcelona, ha lanzado una campafia para la promocion turistica de Catalunya
protagonizada por Wu Lei. El objetivo de esta nueva accién es promocionar el territorio catalan como
destino turistico en China a través de un relato que destaca la singularidad de Catalunya y del equipo
blanquiazul para impactar en la decision de potenciales visitantes durante el afio nuevo chino 2020.

Esta campafa sigue el concepto estratégico que enmarca las comunicaciones promocionales
realizadas entre la Agéncia Catalana de Turisme y el RCD Espanyol de Barcelona. Los contenidos,
producidos en el marco del acuerdo de partenariado que desde el 2017 mantienen la ACT y el club,
presentan la singularidad del territorio haciendo un recorrido por lugares singulares con tanto interés
como los iconos mas reconocidas a nivel internacional. Asi, calas, pueblos, parques naturales, oficios y
tradiciones catalanes son mostrados a través de la mirada personal de personajes reales vinculados al
RCD Espanyol de Barcelona. En 2017, ambas entidades desarrollaron una campafia para mostrar de
la mano del presidente del club, Chen Yansheng, la Colonia Guell, Montserrat, Mon Sant Benet, la
tradicion de los castellers y la gastronomia catalana como simbolo.

En esta ocasion, Wu Lei explica a los espectadores las emociones que se pueden vivir en los Pirineos,
la Costa Brava, Montserrat, PortAventura World, el Priorat, el Delta del Ebre y Poblet bajo el eslogan
‘Catalunya, propera i singular’. El video se difundira a través de las redes sociales del RCD Espanyol
de Barcelona, de la ACT vy del delantero blanquiazul y en el medio deportivo chino Score Sports. La
campafa, que se inicia hoy y finalizara el proximo dia 14 de diciembre, se dirige a potenciales turistas
de Beijing, Shanghai, Guangzhou y Shenzhen, entre otras ciudades que habitualmente emiten turistas
hacia este destino. El protagonismo de Wu Lei a la pieza no es casual: el jugador es muy popular en
China, consiguiendo una audiencia de mas de 40 millones de espectadores chinos el dia de su debut
en Laliga (segun datos de Score Sports, una de las aplicaciones mas populares entre los aficionados
locales para seguir la actualidad futbolistica internacional) y considerado el mejor jugador de la
seleccion china. La pieza ha contado también con la colaboracion de los jugadores del conjunto
blanquiazul Naldo, Javi L6pez y Didac Vila.

Sobre RCDE Business Club y el RCDE Stadium

El Estadio del RCD Espanyol da la oportunidad al RCDE Business Club de ofrecer a las empresas los
mejores servicios de hospitality existentes en la actualidad. A nivel comercial, el RCDE Stadium ofrece
grandes posibilidades: excelencias de Zonas VIP (toda la anilla intermedia), comodidad y practicidad
para grandes montajes, gran efecto acustico y buena visibilidad desde todos los puntos del Estadio. En
lo que respecta al equipamiento, cuenta con ocho salas (150-400 personas), un pequefo auditorio (96
personas), 52 boxes privados, ademas del terreno de juego, con capacidad para un minimo de 12.000
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pax, segun magnitud de la produccion.
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