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El 60% de los esparioles prefiere comprar 10s
juguetes de Navidad en inter net

Juan Merodio subraya que aunque las tiendas fisicas no desapareceran, los
comerciantes de juguetes deben entrar en el ecommerce para mantener sus cuotas de
mercado. Aconseja que las pequeias superficies en lugar de ver a Amazon como una
amenaza lo vean como un partner con el que crecer con su negocio

Diciembre para las jugueterias es sindbnimo de buena caja. Y es que las Navidades suponen para este
tipo de tiendas el 75% de su negocio anual. Unas ventas que tal y como resalta Juan
Merodio, conferenciante y consultor internacional en Espafia, Latinoamérica y Canada en Marketing
Digital, Management, Transformacion Digital, Comunicacién Politica y creador del exitoso método 10
Business Factor, cada vez se producen mas a golpe de click. “El pasado afio la venta de juguetes en
nuestro pais a través de internet aumenté un 60%. Una tendencia que parece se repetira este 2017. Y
es que las jugueterias tienen en las fiestas navidefias el 75% de su negocio anual”, destaca Merodio.

Unas cifras mareantes qué para Merodio son el resultado directo de los cambios de consumo de los
clientes y los nuevos modelos de negocio que estan surgiendo en dicho sector. “Los cambios de
consumo hacen que cada vez mas padres y familias decidan, por falta de tiempo y por comodidad,
hacer sus compras online, incluso se ha visto una tendencia a centralizar las compras en un mismo
marketplace como es Amazon, ya que ahi puedes encontrar todo lo que necesitas”, afiade este
conocido conferenciante.

Ademas Merodio destaca que aunque la experiencia de compra del cliente no es la misma en una
tienda que en una web, la tendencia va cada vez mas por lo digital. “Aqui deberiamos responder a la
pregunta de qué regalos son por gusto y cual por compromiso. Quiero decir, si es para regalar a tu hijo
0 sobrino probablemente es un regalo por gusto pero ya sepas lo que quiere porque te lo ha pedido.
En este caso la experiencia que tienes en una tienda fisica no es necesaria ya que no es un producto
para ti. Creo que la mision de la persona es comprar el producto de la manera mas comoda. A esto se
suma que suele haber muchas mas ofertas tanto de precio como de variedad que en una tienda
fisica”, anade dicho influencer.

En cuanto a si la industria minorista va a sufrir mas que las grandes cadenas estas Navidades con la
dura competencia como Amazon, Merodio prefiere ver el vaso medio lleno. “Amazon es un competidor
de grandes y pequefios, pero los pequefios pueden apoyarse en él para llegar a mas gente e
incrementar sus ventas. Los pequefios comerciantes no deberian verlo como una amenaza sino como
un posible partner para hacer crecer su negocio”.

Por ultimo Merodio vaticina que aunque las jugueterias fisicas no desapareceran los comerciantes
tendran que apoyarse en el ecommerce y en estrategias de marketing adaptadas a las nuevas
necesidades. “No creo que estos negocios desaparezcan al 100%, pero si que se compraran juguetes
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mas online que en tiendas fisicas en el futuro. Por ello los comerciantes de juguetes deben entrar en el
ecommerce para mantener sus cuotas de mercado. Ademas estas tiendas tendran que disefiar nuevas
estrategias de marketing adaptadas a los nuevos tiempos si no quieren cerrar”, finaliza dicho consultor
internacional.
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youtube.com/juanmerodio
https://youtu.be/kxMyQPPpRfO

Datos de contacto:

Nuria Coronado

Responsable de Comunicacion de Juan Merodio
667022566

Nota de prensa publicada en: 28923

Categorias: Nacional Sociedad E-Commerce Consumo

https://www.notasdeprensa.es


https://www.notasdeprensa.es/el-60-de-los-espanoles-prefiere-comprar-los
https://www.notasdeprensa.es/nacional
https://www.notasdeprensa.es/sociedad
https://www.notasdeprensa.es/e-commerce
https://www.notasdeprensa.es/consumo
https://www.notasdeprensa.es
https://www.notasdeprensa.es
http://www.tcpdf.org

