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AUARA lanza la campana #RealHashtags en
| nstagram para sensibilizar sobrelarealidad del dia
adiaen e Chad

Durante este mes, la empresa social conectarda el contenido de publicaciones y
‘stories’ populares con historias reales de la vida en el pais centroafricano, el cuarto
mas pobre del mundo, con el objetivo de remover conciencias sobre lo que es
realmente importante. Como parte de sus acciones de Navidad, la compafia lanza
250.000 botellas con la reedicién de su premiada campafa #NombresConHistoria y
participa en unainiciativa solidaria en el madrilefio Mercado de San Miguel

Las redes sociales han generado un aumento del protagonismo de los usuarios, transmitiendo, en
muchas ocasiones, una imagen idealizada de si mismos y del mundo que les rodea, que muchas
veces difiere de la realidad. Por eso, la empresa social AUARA, que destina el 100% de sus dividendos
a proveer de agua potable a poblaciones que carecen de ella, ha lanzado su campafia de Navidad
#RealHashtags, con la que pretenden dar a conocer de manera natural, sin filtros ni poses, la vida
diaria de comunidades del Chad que, por lo general, no usan las redes sociales.

"Millones de personas publican cada en cada dia sus fotos en Instagram para mostrar a a sus
seguidores el lugar que han visitado, lo que comen o su selfie mas favorecedor; muchas veces con la
intencion de reflejar vidas perfectas. Pero hay otras vidas que nunca salen en esas fotos, las de miles
de personas de paises en desarrollo que ni siquiera tienen acceso a agua potable. Desde AUARA nos
hemos propuesto dar visibilidad a esas imagenes a través de los hashtags mas relevantes en esta red
social, que nos brindan la oportunidad de llegar a mas usuarios, para que no nos olvidemos de cuéles
son las cosas realmente importantes de la vida", explica Ana Terrado, directora de Marketing de la
compafiia.

La campafia se enmarca en las acciones de Navidad de AUARA. Durante todo el mes de diciembre y
hasta el 7 de enero, la empresa social utilizara algunas de esas etiquetas, contraponiendo imagenes
gue se pueden encontrar habitualmente en las publicaciones y ‘stories’ de Instagram con fotos
tomadas durante un reciente viaje de una parte del equipo de AUARA a la Republica del Chad, pais
centroafricano considerado el cuarto mas pobre del mundo, donde la compafiia ha llevado a cabo seis
proyectos solidarios para dotar de agua potable a sus comunidades.

Cada hashtag ira acompanado de un #RealHastag. Por ejemplo, #Instafood, que destaca los platos
mas elaborados de los restaurantes de moda, aparecerd junto a #Reallnstafood con los platos tipicos
de la cocina chadiana. Al atuendo del dia de los influencers mas famosos con la etiqueta #OOTD le
acompafara #RealOOTD con las vestimentas propias del pais africano. La etiqueta #WCW, con la que
cada miércoles los usuarios muestran a las mujeres por las que sienten admiracion, ira junto a su
#RealWCW de mujeres africanas admirables, sobre las que recae el gran peso de estas comunidades.
Y en el caso de #Tutorial, etiqgueta con la que se traslada cualquier habilidad o recomendacion, le
acompafara su #RealTutorial, que mostrara cdmo se construye un pozo de agua potable en el Chad.


https://www.notasdeprensa.es

Vuelve #NombresConHistoria

Como parte de sus acciones navidefias, AUARA ha decidido reeditar su campafia
#NombresConHistoria, una iniciativa con la que pretende hacer visibles a las personas que hay detras
de sus proyectos, con el fin de que quienes compran sus botellas puedan conocer cémo, con su
ayuda, el agua potable les ha cambiado la vida. Durante estos dias, la empresa social ha lanzado una
edicion especial de 250.000 botellas con el nombre de 50 personas reales que se han beneficiado de
alguno de sus proyectos sociales llevado a cabo en Benin, en el oeste de Africa.

Cada una de esas personas invita a los consumidores a conocer su historia a través de un codigo QR
incluido en la botella. Una vez capturado el codigo desde el teléfono movil acceden a un video en el
qgue pueden ver su cara, oir su voz y escucharle explicar en primera persona coémo era su vida antes y
después de disponer de agua potable en su comunidad. La campafia, que se lanz6 la pasada Navidad,
ha recibido varios premios, entre ellos el Premio Nacional de Marketing y el Premio Corresponsables.

Navidad solidaria en el Mercado de San Miguel

Para terminar, AUARA también ha puesto en marcha una iniciativa en colaboracién con el Mercado de
San Miguel y la Fundacion Esperanza y Alegria. Se trata de la propuesta ‘Navidad con Sonrisas’, que
pretende aprovechar estos dias de afluencia masiva de visitantes en este centro gastronémico
madrilefio para recaudar donaciones con las que poder financiar un proyecto solidario para llevar agua
potable a un colegio de India.

Para ello, hasta el 6 de diciembre, todos los puestos del mercado ofreceran un ‘Combo solidario’
formado por un pincho + una botella de agua mineral AUARA, y un porcentaje de su precio iréa
destinado a este proyecto en India. Asimismo, el miércoles 18 de diciembre a las 19:00 horas habra un
concierto gratuito de los Pequefios Cantores de la Joven Orquesta y Coro de la Comunidad de Madrid
(JORCAM). Vinculada a esta actuacion se ha creado una Fila 0, coordinada a través de la plataforma
Migranodearena.org, para que toda persona interesada en colaborar con este proyecto solidario pueda
realizar su donativo directo.

Datos de contacto:
AUARA
678 93 74 46

Nota de prensa publicada en: Madrid

Categorias: Nacional Gastronomia Comunicacién Marketing Sociedad Entretenimiento E-Commerce Restauracion
Solidaridad y cooperacién Consumo Premios

https://www.notasdeprensa.es


https://www.notasdeprensa.es/auara-lanza-la-campana-realhashtags-en
https://www.notasdeprensa.es/nacional
https://www.notasdeprensa.es/cocina
https://www.notasdeprensa.es/comunicacion
https://www.notasdeprensa.es/marketing
https://www.notasdeprensa.es/sociedad
https://www.notasdeprensa.es/entretenimiento
https://www.notasdeprensa.es/e-commerce
https://www.notasdeprensa.es/restauracion
https://www.notasdeprensa.es/solidaridad
https://www.notasdeprensa.es/consumo
https://www.notasdeprensa.es/premios
https://www.notasdeprensa.es
https://www.notasdeprensa.es
http://www.tcpdf.org

