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Atrapalo apuesta por € Advergaming

Atrapalo se adentra con éxito al juego publicitario social.

Atrapalo, portal lider de ocio online, utiliza las redes sociales para entretener al usuario
y ha apostado por jugar para con su comunidad en Facebook.

Para ello, la marca de ofertas utilizé la plataforma Adverway, una startup de Barcelona
gue facilita la tecnologia necesaria para crear este tipo de juegos sociales publicitarios
en Facebook.

Atrapalo, portal lider de ocio online, utiliza las redes sociales para entretener al usuario y ha apostado
por jugar para con su comunidad en Facebook. Es sabido que se trata de una empresa que desde sus
inicios ha apostado por la creacion y el engagement de su community, llegando hasta la actual cifra de
2,8 millones de seguidores en la red social de Mark Zuckerberg.

Desde la fundacién de Atrapalo, hace ya mas de 13 afios, la innovaciéon forma parte del ADN de la
marca. Buscar nuevas férmulas alternativas a la publicidad convencional incluso a las existentes
actualmente a nivel online es una de las maneras de fomentar uno de los pilares que definen la marca.
Partiendo de dicha premisa se ha adentrado en una nueva propuesta de advergaming.

La apuesta de Atrapalo: un juego publicitario en Facebook

Atrapalo ha transformado una promocién donde se regalaba un viaje a un destino concreto en una
campafa interactiva mucho mas visible y original, que se llevé a cabo en su pagina de Facebook. El
resultado ha sido un juego publicitario con la tematica de la promocion donde los jugadores descubrian
los encantos y las caracteristicas del destino de la Rioja, comunidad promocionada a través de
Atrapalo.

Para ello, la marca de ofertas utilizé la plataforma Adverway, una startup de Barcelona que facilita la
tecnologia necesaria para crear este tipo de juegos sociales publicitarios en Facebook, aprovechando
sus grandes posibilidades para las marcas a la hora de disefiar y crear sus propios juegos facilmente
para conseguir engagement de comunidad.

Superando las expectativas de la marca

La campafa realizada en su pagina de Facebook, con una duracién de 10 dias, ha superado las
expectativas iniciales de Atrapalo, tanto en incremento de nimero de seguidores en Facebook como
en otros indicadores. Esta curva muestra el ascenso en fans: (Imagenl)

Del mismo modo, las siguientes cifras demuestran que Atrapalo ha sabido explotar perfectamente la
gran capacidad de engagement que pueden llegar a proporcionar los juegos de Adverway:
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Han participado 1.898 jugadores con un total de 23.645 partidas o, dicho de otro modo, casi 12,5
partidas por jugador y casi 9 minutos interactuando con la marca.

Se han registrado un total de 17.000 minutos de juego, equivalente a 284 horas de exposicion al
contenido de Atrapalo.

El juego ha hecho que la promocién esté en boca de muchos usuarios, aumentando la visibilidad de
la marca en Facebook.

(Imagen2)

Asi pues, viendo el gran éxito de esta campafa, Atrapalo va a seguir apostando por esta nueva e
innovadora formula de Adverway para conseguir un mayor engagement de su comunidad: hacerla
jugar con objetivos de exposicion de marca es algo que hasta ahora no era posible en Facebook.
¢,Estamos hablando de un nuevo formato de publicidad online que va a ser ampliamente utilizado?
Probablemente, si.
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